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5 PASOS QUE TE PREPARARAN PARA COMUNICAR

Este contenido estad basado en La Ley de la Preparacion: No puedes entregar lo que
no has desarrollado.

Una buena preparacion nos ayuda a comunicar tanto como ayuda a la audiencia a
disfrutar el mensaje.

“Una actuacion espectacular siempre esta precedida de
una preparacion espectacular’.
—John C. Maxwell

1. Hazte preguntas

La es agregarle valor a las personas y para que puedas hacerlo
necesitas saber lo siguiente:

e ;De el evento?

e ;Tiene alguna tematica?

e ;Por qué me eligieron como ?

e ;Cuadl es el contexto?
e ;Hay algo especifico de lo que quieren que hable?

e ;Qué considerarian una ?

e ;Hay algo més que pueda hacer para agregarles valor?



Mientras mas y mejores preguntas haces, mas claridad
construyes antes.

2. tu tema.

Aqui estas escogiendo el tema y estas agarrando el

Desarrolla el outline a partir de estas tres preguntas:

e ;Cémo lo hago ?
¢ Qué les puedo dar o decir que los haga sentir inicos?

e ;Cémo lo hago personal?
¢ Qué es eso que mi audiencia no sabe?

e ;Cémo lo hago ?
Escribe en tu outline lo que pueden hacer con lo que ahora saben.

Sino lo pones en préactica, no estds comunicando para el

3. .

Preparate mental y emocionalmente. También estd la preparacién fisica y quizas
espiritual (si fuere el caso).

Para saber si estés listo, responde las siguientes preguntas:

° lo que estoy ensenando? Si no puedes contestar Sl, no te pares a dar

el mensaje.
e ;Siento lo que estoy ensefiando?

e ;Vivo lo que estoy ensefando?



Si hay algo donde no tienes mucha credibilidad moral,
no lo hables.

4, tu efectividad mientras hablas.

“; Cémo te conviertes en un mejor comunicador? Comunicando y prestandole
atencion a lo que funciona y a lo que no”.
—John C. Maxwell

Mientras estds comunicando no pierdes la oportunidad de estar evaluandote.

Mientras ensefas tu contenido, preguntate:

* ;Me siento cémodo y ? Si no estds comodo y confiado,
mucho menos tu audiencia.

* ;Miaudiencia esta ?

e ;Cuando no conecto?

e ;Cuando con mi audiencia?

e ;Parecen contentos de escucharme hablar?

5. sobre como prepararte para la préxima vez.

Cada experiencia de comunicacion es una oportunidad para aprender por medio de
la auto-evaluacion.

Si no evaldas tu comunicacion no estas sacando provecho
de tu experiencia.



Estas son las preguntas que se hace John:

e ;Mi"“gran mensaje” cumplié su ?

e ;La audiencia vio sus posibilidades?

e ;Conocesu ?

e ;Se siente ahora empoderada?

e ;Losayudé?

e ;Es probable que actien?

* ;Hay alguna forma de mejorar mi mensaje?

e ;Cémo puedo mis notas?

El enfoque tiene que estar en la audiencia, no en ti.

Respuestas: exploratorias, meta, qué es, orador, victoria, Prepara, rumbo, especial, practico, cambio, Prepérate, Sé,
Evalua, confiado, atenta, conecto, Reflexiona, objetivo, mejorar.
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5 PASOS QUE TE PREPARARAN PARA COMUNICAR

Este contenido estd basado en La Ley de la Preparacion: No puedes entregar lo que
no has desarrollado.

Una buena preparacion nos ayuda a comunicar tanto como ayuda a la audiencia a
disfrutar el mensaje.

“Una actuacion espectacular siempre esta precedida de
una preparacion espectacular”.

—John C. Maxwell

1. Hazte preguntas exploratorias.

La meta es agregarle valor a las personas y para que puedas hacerlo necesitas saber
lo siguiente:

e ;De qué es el evento?

e ;Tiene alguna tematica?

e ;Por qué me eligieron como orador?

e ;Cual es el contexto?

e ;Hay algo especifico de lo que quieren que hable?
e ;Qué considerarian una victoria?

e ;Hay algo mas que pueda hacer para agregarles valor?



Mientras mas y mejores preguntas haces, mas claridad
construyes antes.

2. Prepara tu tema.
Aqui estas escogiendo el tema y estds agarrando el rumbo.
Desarrolla el outline a partir de estas tres preguntas:

e ;Cémo lo hago especial?
¢ Qué les puedo dar o decir que los haga sentir inicos?

e ;Cémo lo hago personal?
¢ Qué es eso que mi audiencia no sabe?

e ;Cémo lo hago practico?
Escribe en tu outline lo que pueden hacer con lo que ahora saben.

Sino lo pones en préactica, no estds comunicando para el cambio.

3. Preparate.

Preparate mental y emocionalmente. También estd la preparacién fisica y quizas
espiritual (si fuere el caso).

Para saber si estés listo, responde las siguientes preguntas:

e ;Sé lo que estoy ensefiando? Si no puedes contestar SI, no te pares a dar el
mensaje.

e ;Siento lo que estoy ensefiando?

e ;Vivo lo que estoy ensenando? ; Tienes credibilidad moral para ensenarlo?



Si hay algo donde no tienes mucha credibilidad moral,
no lo hables mucho.

4. Evalua tu efectividad mientras hablas.

“s Cémo te conviertes en un mejor comunicador? Comunicando y prestandole

atencion a lo que funciona y a lo que no”.
—John C. Maxwell

Mientras estds comunicando no pierdes la oportunidad de estar evaludndote.

Mientras ensefas tu contenido, preguntate:

* ;Me siento cdmodo y confiado? Si no estas cdmodo y confiado, mucho menos
tu audiencia.

e ;Miaudiencia estéd atenta?
e ;Cuando no conecto?
e ;Cudndo conecto con mi audiencia?

e ;Parecen contentos de escucharme hablar?

Si no evallas tu comunicacion no estés sacando provecho de tu experiencia.

5. Reflexiona sobre cémo prepararte para la préxima vez.

Cada experiencia de comunicacion es una oportunidad para aprender por medio de
la auto-evaluacion.

Si no evaltas tu comunicacién no estas sacando provecho
de tu experiencia.



Estas son las preguntas que se hace John:

:Mi “gran mensaje” cumplié su objetivo?
;La audiencia vio sus posibilidades?
iConoce su valor?

;Se siente ahora empoderada?

;Los ayudé?

:Es probable que actien?

;Hay alguna forma de mejorar mi mensaje?

;Cémo puedo mejorar mis notas?

El enfoque tiene que estar en la audiencia, no en ti.




